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 : المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي.  1

 (ثلاث ساعات. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر .  2

متطلب  ☐ -أ

 جامعة 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية  ☐

        اختياري   ☐ إجباري   ☒ -ب

 ( )السنة الثانية المستوي الثالث   :السنة / المستوى الذي يقدم فيه المقرر .  3

 الوصف العام للمقرر .  4

اااااااااااايات ع لية لمإلى تقديم   يهدف هذا المقرر  اااااااااااااسا ااااااااااااا حة عامة عن أسا ااااااااااااويقي ر امعر ة ال  ريات    الاتصا الداع ة للتق يات    االأطرالتسا

الحديثة   الأساااليبفي البيئة الحالية اتطوير   المختلفةالتسااويقي اأنواعو اطر و   الاتصااا ا وائدها الفعالة. شاارأ أه ية    المسااتخدمة

 .ال اجح  الاتصا الع لية اطرق التغلب على حواجز   المستخدمة

 

 )إن اجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5

APAM1501T  مبادي التسويق 

 

 

 المتطلبات المتزامنة مع هذا المقرر )إن وجدت( -6

 دلا يوج

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 االترايج االتسويق المباشر  الإعلان  مثل )التسويقية    الاتصالات هم كيفية دمج الع اصر الرئيسية ض ن مزيج   •

 ( التسويقية المتكاملة  الاتصالاتإظهار  هم ااضح لمصطلحات امفاهيم ام ارسات  •

 .مع اسلوك المستهلك مع التركيز على ع لية ص ع القرار الشرائي لل ستهلك  الاتصالات هم كيفية ت اسب ع لية   •

 إعلانيةاكتساب الخبرة الع لية في إنشاء ح لة  •

 ( ي طبق ما كل)اختر   نمط التعليم   .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 % 100 3 التقليدي تعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2
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 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

3 

 التعليم المدمج  

   التقليديالتعليم  •

 التعليم الإلكتروني •

  

   التعليم عن بعد   4
 

 )على مستوى الفصل الدراس ي(  الساعات التدريسية.  3

 النسبة  ساعات التعلم  النشاط م

 % 100 45   محاضرات  1

   معمل أو إستوديو  2

   ميداني  3

   دروس إضافية  4

   أخرى   5

   الإجمالي 

 تدريسها وطرق تقييمها:  للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 

  االمبادئياااااعااااارف الااااا ااااافاااااااااااهااااايااااام  

التسااااااويقية    للاتصالاتالعامة 

 المتكاملة

  المنااااتشااااااااااااااات -المحااااضاااااااااااارات   1ع

العروض    -أثناااالم المحااااضاااااااااااارة

 التقديمة

و   الااااانصاااااااااااااااافااااايااااااة  الاخاااااتااااابااااااارات 

 النهائية

1.2 

مااااااااكااااااااونااااااااات  تاااااااا    الماااااااازيااااااااج حااااااااديااااااااد 

   في المكوناتالتساااااااويقي وتطبيق 

 ترارات التسويق صنعه

المنااااتشااااااااااااااات  -المحااااضاااااااااااارات   2ع

العروض    -أثناااالم المحااااضاااااااااااارة

 التقديمة

و   الااااانصاااااااااااااااافااااايااااااة  الاخاااااتااااابااااااارات 

 النهائية

 المهارات  2.0

2.1 
تخطيط لحملاااه ترويجيااة  مهاااارة  

 وإعلانية

الاااااانااااااقااااااا   -المااااااحاااااااضاااااااااااااااااارات   1م

 والحور 
 عروض تقديمية –مشاريع  

2.2 

افااااار يقي م الاااااطااااااااااالاااااااااا  ماااااااااادي تاااااو

الاااااعااااالااااامااااايااااااااااة لااااالاااااحااااامااااالااااااااااة    الأسس

  شركاتالترويجية ل

 2م
الاااااانااااااقااااااا   -المااااااحاااااااضاااااااااااااااااارات  

 والحور 
 المشاريع 
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 نواتج التعلم  الرمز
 رمز ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

2.3 

المفردات   واسااااااااااااتخاااااادام   تطبيق 

فااي    الااتساااااااااااااويااق   ومصاااااااااااااطاايااحااااااات 

 الحملة الترويحية

 3م
الاااااانااااااقااااااا   -المااااااحاااااااضاااااااااااااااااارات  

 والحور 
 المشاريع 

 القيم والاستقلالية والمسؤولية  3.0

3.1 

عاااا اااا   الااااقاااااادرة  الااااطااااااالاااااا   ياااااااااهاااار 

أعاااااادد  الابااااااتاااااا ااااااار    ماااااالات لااااااحاااااا   فااااااي 

ساااااااوالم كان    وإعلانيةترويجياااااااااااااااااااة  

او ضاااااااااااامن   بشاااااااااااا اااال فردي  ذلااااك 

 فريق عمل  

 3ق

الااااااذاتاي   الاتاعالاياام    –الاتاعالايام 

 التعاوني
 عروض تقديمية –مشاريع  

 

 

 ج. موضوعات المقرر 

 تائمة الموضوعات م
الساعات  

 المتوتعة التدريسية  

 3 التسويقية والاتصالاتالتسويق  أساسيات 1

 3 نموذج الاتصالات التسويقية المتكاملة 2

 6 التسويقية المتكاملة الاتصالات أعدادسلوك المستهلك ودوره في  3

مفاايي  مدادةياة في انع،و يو يع تااد الةسااااالاة انع،نياة الفااالاة   ووساااااةا  ن ااااة   4

 انع،نات

3 

 3 تخطيط الحملة التةويجية  ومواصفات الحملة التةويجية 5

 مواصفات وواجدات رج  الديع المتميز وماذا يجب أو ياةف رج  الديع المتميز 6

 زيارة للامي  الازيز 

3 

 3 جوانب الاتصال الفاال ودوريا في دع  مهارات الدياية 7

 3 نوع من الام،ء  يع تتاام  مع    منه   17 8

 3 تن يط المدياات 9

 3  يع تاد و تتاام  مع الماارض  10

 3 التسويق المداشة المفايي  الأولية 11

 3 قةارات التسويق المداشة 12

 3 الا،قات الاامة والن ة 13
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 45 المجموع

 د. أنشطة تقييم الطلبة

 أنشطة التقييم م
 توتيت التقييم

 )بالأسبوع( 
 النسبة 

 من إجمالي درجة التقييم 

 %20 8 الاختبار النصفي 1

 %40 16 الاختبار النهائي 2

3 
ااااااااال   وت اليفشاريع والعروض  الم ااااا اااا ااااااافصا الا ااااااالال  خا

 الدراس ي

40% 

 . (قديمير مشراع ج اعير ار ة ع ل اغيرهأنشطة التقييم )اختبار تحريرير شفهير عرض ت

افق:   ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم: المراجع و . تائمة  1

 المرجع الرئيس للمقرر 

طةيقك المداشة إلي قلب    في ظ   التحول الةقمي  الاتصالات التسويقية المتكاملة : 

 م     2020وفكة الامي   المؤلع الد تور طلات أساد عدد الحميد  الطداة  الخامسة 

 

 م 2018د. ي ام الدحيةي   تاب الاتصالات التسويقية المتكاملة المراجع المساندة 

 المصادر الإلكترونية 

 رابط المكتبة السعودية الرتمية 

sdl.edu.sa/SDLPortal/ar/Publishers.aspx 

 

 

  أخرى 
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية   المر

 )القاعات الدراسيةر المختبراتر  اعات العرضر  اعات المحاكاة ... إلخ(
 طالب   45 اعات دراسية تتسع لحوالي  

 التجهيزات التقنية 

 )جهاز عرض البياناتر السبورة الذكيةر البرمجيات(

أجهزة عرض ا شبكة إنترنت ا  برمجيات مايكراسو ت أا يس  

 ان ام البلاك بورد

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى  
ً
  )تبعا

 

https://sdl.edu.sa/SDLPortal/ar/Publishers.aspx
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 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 استطلاعات الرأي    لطلابا  –أعضاء هيئة التدريس   فاعلية التدريس

 فاعلية طرق تقييم الطلاب
 –منسق المقرر   –أعضاء هيئة التدريس  

 مشرف البرنامج 

أخر تصحيح عي ة بواسطة عضو  

ن اذج من    -من برنامج م اثل

 تقييم الطلاب ا أع الهم 

 استطلاعات الرأي  الطلاب  -أعضاء هيئة التدريس   مصادر التعلم

 مشرف البرنامج   –منسق المقرر   مدى تحصيل مخرجات التعلم للمقرر 
نتائج الطلاب  في الاختبارات  

 الدارية االنهائية

   أخرى 

 

 . )الطلبةر أعضاء هيئة التدريسر  يادات البرنامجر المراجع ال  يرر أخرى )يتم تحديدها( المقي ون 

 . )مباشر اغير مباشر(طرق التقييم 

 

 اعتماد التوصيف: ز. 

 مجلس جامعة أم القرى  جهة الاعتماد 

 851141114462/190356 رتم الجلسة 

 ا 1446/11/22 تاريخ الجلسة
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